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. Wprowadzenie

1.1. Fundacja Inter Cars

Fundacja Inter Cars zostata
powotana w maju 2021 roku jako

cze$¢ realizacji zatozen strategii

INTERCARS

Fundacja

zrownowazonego rozwoju firmy

Inter Cars S.A. Jej misjg jest wspieranie rozwoju dostepnej, bezpiecznej oraz odpowiedzialnej

mobilnosci, dla ludzi i klimatu.

Fundacja dziata w kilku kluczowych obszarach:

Rozwdj kompetencji przysztosci — wspieranie spoteczenstwa oraz innowacyjnej
gospodarki, ze szczegélnym naciskiem na branze motoryzacyjng i mobilnos¢.

Troska o srodowisko naturalne — promowanie dziatan majgcych na celu ochrone
srodowiska, ze szczegdlnym uwzglednieniem kwestii zwigzanych z mobilnoscia.

Ochrona zdrowia — dziatanie na rzecz rozwigzywania problemdéw spotecznych zwigzanych
z mobilnoscia i zdrowiem.

Bezpieczenstwo ruchu drogowego — wspieranie inicjatyw majacych na celu poprawe

bezpieczenstwa na drogach.

Jednym z kluczowych projektéw Fundacji Inter Cars jest

oy program edukacyjno-stypendialny Akcelerator, ktéry wspiera
odosriagd o | .
DO 00 mtodych ludzi zainteresowanych branzg motoryzacyjng,
AKCELERMTOR logistyka, informatyka, elektronikg oraz kierunkami
AN LD
":Q’.‘.‘i":" zwigzanymi z szeroko rozumiang mobilnoscig. Program oferuje
Quud

stypendium edukacyjno-finansowe, pomagajac ambitnym

uczniom szkét technicznych w rozwoju naukowym,

spotecznym i zawodowym. Celem jest udzielenie wsparcia mtodym ludziom, ktérzy posiadajg

wizje swojej przysztosci, ale potrzebujg dodatkowych zasobow edukacyjnych i finansowych,

aby zrealizowaé swoje cele zawodowe i osobiste.



1.2. Partslife

Partslife Polska Organizacja Odzysku Opakowan S.A. q

to organizacja odzysku opakowan, powotana na podstawie ;
przepisdw ustawy z dnia 13 czerwca 2014 roku o gospodarce PA RTS L I F E
opakowaniami i odpadami opakowaniowymi. ‘ /
Celem dziatalnosci Partslife jest wspieranie przedsiebiorcow

wprowadzajgcych do obrotu opakowania oraz produkty w opakowaniach w realizacji

ich obowigzkéw wynikajacych z przepiséw prawa dotyczacych gospodarowania odpadami

opakowaniowymi.
Organizacja zapewnia kompleksowg obstuge w zakresie:

e Gospodarowania odpadami opakowaniowymi, co obejmuje realizacje obowigzkéw
natozonych na przedsiebiorcow przepisami ustawy o gospodarce opakowaniami
i odpadami opakowaniowymi.

o Rozliczen obowigzkéw przedsiebiorcéw dotyczgcych wprowadzanych do obrotu
produktéw takich jak opony, oleje smarowe oraz preparaty smarowe, zgodnie z ustawa
z dnia 11 maja 2001 roku o obowigzkach przedsiebiorcow w zakresie gospodarowania

niektérymi odpadami.

Partslife dziata na rzecz przedsiebiorcédw, oferujgc petng obstuge i gwarantujgc zgodnosé
z przepisami prawa. Organizacja zapewnia réwnolegte rozliczenie przedsiebiorcéw, zaréwno
w zakresie produktow, jak i opakowan, w tym opakowan olejéw smarowych i innych

specyficznych produktéw.



1.3. Kontekst wspotpracy: dziatania na rzecz edukacji ekologicznej

Wspdtpraca Fundacji Inter Cars z Partslife opiera sie na wspdlnym celu, jakim jest edukacja
spoteczenstwa w zakresie ekologii i odpowiedzialnego zarzadzania odpadami.
Obie organizacje dostrzegajg rosngce wyzwania zwigzane z ochrong S$rodowiska,
w szczegollnosciw kontekscie gospodarki opakowaniamii odpadami generowanymi w branzy

motoryzacyjnej.

Podstawg wspotpracy jest realizacja kampanii edukacyjnej, ktdrej celem jest poprawa

Swiadomosci ekologicznej spoteczeristwa. Kampania koncentruje sie na edukacji dotyczace;j:

e Prawidtowego postepowania z odpadami opakowaniowymi.
o  Wptywu odpaddw opakowaniowych na srodowisko i zdrowie ludzi.

e Systemdw zwrotu, zbierania, odzysku i recyklingu odpadéw opakowaniowych.
Inicjatywa ta wpisuje sie w dziatania obu organizacji:

e Fundacja Inter Cars, poprzez swoje projekty, wspiera edukacje i troske o $Srodowisko,
w tym w obszarze mobilnosci.
e Partslife jako organizacja odzysku opakowan wnosi wiedze merytoryczng

oraz doswiadczenie w zakresie gospodarowania odpadami.

Wspdipraca jest realizowana w ramach odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego
Fundacji Inter Cars, co oznacza, ze $rodki pozyskane na ten cel stuzg wytgcznie prowadzeniu

dziatalnosci zgodnej z jej misjg i statutem.



2. Przedmiot wspolpracy

2.1. Zakres wspotpracy: realizacja kampanii edukacyjnej dotyczacej odpadow
opakowaniowych.

Wspotpraca miedzy Fundacjg Inter Cars a Partslife obejmuje realizacje kampanii edukacyjnej,
ktorej celem jest szerzenie wiedzy i budowanie Swiadomosci na temat wifasciwego
postepowania z odpadami opakowaniowymi. Fundacja Inter Cars, w ramach swojego
programu edukacyjno-stypendialnego Akcelerator, angazuje mtodych ludzi do wspdtpracy
przy realizacji tego projektu. Mtodsze pokolenie jako kluczowa grupa wptywajaca
na przysztos¢, ma ogromny potencjat w ksztattowaniu postaw ekologicznych i dbatosci

o srodowisko, dlatego jego obecnosé w projekcie jest nieoceniona.
W ramach tej wspoétpracy zaplanowano dziatania takie jak:

e Organizacja warsztatow z metody Design Thinking, ktére majg na celu wypracowanie
kreatywnych scenariuszy kampanii spotecznych zwigzanych z gospodarkg odpadami
w warsztatach samochodowych oraz branzy motoryzacyjnej. Warsztaty przeprowadzone
z udziatem miodych stypendystéw programu Akcelerator, umozliwiajg im aktywne
uczestnictwo w procesie tworzenia kampanii.

e Produkcja materiatéw audiowizualnych i graficznych na podstawie wypracowanych
scenariuszy, w tym profesjonalna produkcja spotéw i materiatéw informacyjnych.

e Dystrybucja tych materiatéw w mediach spoteczno$ciowych, w tym prowadzenie

kampanii ptatnych, aby maksymalnie zwiekszy¢ zasieg i skutecznos¢ komunikacji.

Wiaczenie mtodych uczestnikéw programu Akcelerator do dziatan na kazdym etapie kampanii
byto kluczowym elementem strategii. Ich zaangazowanie nie tylko zwieksza wiarygodnos$é
kampanii, ale takze wzmacnia jej przekaz wsrdd ich réwiesnikdw — grupy, ktéra stanowi istotny

element zmiany spotecznej w zakresie postaw ekologicznych.

Mtodzi ludzie jako twodrcy koncepcji i pomystodawcy kreatywnych rozwigzan, sg bardziej
wiarygodni dla swojej generacji. Kampania staje sie dzieki temu bardziej autentyczna i trafia

bezposrednio do odbiorcow, ktérych swiadomos¢ ekologiczna wymaga szczegdlnej uwagi.



Co wiecej, udziat w takich dziataniach ma wymiar edukacyjny: miodziez uczestniczaca
w projekcie nie tylko zdobyta wiedze teoretyczng na temat gospodarki odpadami i tworzenia
kampanii spotecznych, ale réwniez ksztattowata umiejetnosci praktyczne, takie jak praca
zespotowa, kreatywne myslenie czy odpowiedzialne planowanie. Dzieki temu sama mtfodziez
stata sie ambasadorami zmian ekologicznych, wptywajgc pozytywnie na swoje otoczenie —

zarowno wsréd rowiesnikéw, jak i w rodzinach oraz lokalnych spotecznosciach.

Ten innowacyjny model wspdtpracy umozliwia nie tylko edukacje obecnych pokolen,
ale réwniez budowanie podstaw dla przysztosci, w ktérej mtodzi ludzie bedg Swiadomi

wyzwan ekologicznych i przygotowani do aktywnego udziatu w ich rozwigzywaniu.

2.2. Cel Kampanii: poprawa swiadomosci ekologicznej spoteczenstwa

Gtéwnym celem Kampanii Edukacyjnej jest:

e Edukowanie spoteczenstwa na temat prawidtowego gospodarowania odpadami
opakowaniowymi, ze szczegélnym uwzglednieniem ich recyklingu oraz wptywu
na srodowisko i zdrowie ludzi.

e Promowanie istniejgcych systemow zwrotu, zbierania, odzysku i recyklingu, ktére moga
by¢ stosowane przez przedsiebiorstwa i konsumentéw.

e Budowanie poczucia odpowiedzialnosci ekologicznej wéréd uczestnikéw kampanii, w tym
mtodziezy biorgcej udziat w programie edukacyjno-stypendialnym Akcelerator Fundacji

Inter Cars.

Poprzez te dziatania Kampania edukacyjna ma na celu nie tylko dostarczenie wiedzy,
ale réwniez zainspirowanie spoteczeinstwa do podejmowania bardziej sSwiadomych decyzji

na rzecz ochrony srodowiska.

2.3. Charakter wspotpracy: odptatna dziatalnos¢ pozytku publicznego

Wspdtpraca realizowana jest w ramach odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego Fundacji

Inter Cars. Kluczowe aspekty tej dziatalnosci to:

¢ Wynagrodzenie uzyskane od Partslife stuzy wyfgcznie realizacji dziatan statutowych

Fundacji, zgodnie z przepisami o wolontariacie i dziatalnosci pozytku publicznego.



o Wszystkie dziatania prowadzone w ramach kampanii edukacyjnej majg charakter publiczny,
a ich rezultaty sg dostepne szerokiemu gronu odbiorcéw, co pozwala na maksymalizacje

spotecznych korzysci wynikajgcych z realizacji projektu.

Taki model wspotpracy zapewnia zaréwno przejrzystosé, jak i skutecznos¢ realizacji projektu,
a takze umotzliwia Fundacji dalsze rozwijanie swojej misji w obszarze zrownowazonego

rozwoju i edukacji ekologiczne;.

3. Role i obowiazki stron

3.1. Fundacja Inter Cars

Fundacja Inter Cars petni role koordynatora oraz giéwnego organizatora kampanii

edukacyjnej. W zakres jej obowigzkéw wchodza:

Koordynacja projektu — zarzadzanie dziataniami zwigzanymi z realizacjg kampanii

edukacyjnej, w tym planowanie harmonogramu i nadzér nad przebiegiem poszczegdlnych

etapow.

o Edukacja — opracowanie i wdrazanie dziatan edukacyjnych, skierowanych do mtodziezy,
stypendystow Programu Akcelerator oraz szerokiej grupy odbiorcow.

e Organizacja warsztatow i wydarzen — przygotowanie zaje¢ metodg Design Thinking
oraz innych warsztatow zwigzanych z planowaniem kampanii spotecznych.

e Dobodr partneréw do projektu — w procesie przetargowym prowadzonym przez Fundacje

wytoniono Grupe NOWY®LAD, odpowiedzialng za wsparcie kreatywne i produkcje

materiatéw audiowizualnych, oraz firme szkoleniowg QProgress, ktdora wspiera

uczestnikbw w zakresie metody Design Thinking oraz przygotowania do publicznych

wystapien.

Grupa NOWY®tAD

Grupa NOWY®LAD to agencja kreatywna zajmujgca sie kompleksowa realizacjg kampanii

marketingowych i spotecznych. Specjalizuje sie w budowaniu angazujgcych konceptow



wizualnych i narracyjnych, ktore skutecznie komunikujg wartosci marek oraz inicjatyw

spotecznych.

Firma QProgress

QProgress to firma szkoleniowa oferujgca nowoczesne programy rozwojowe dla organizacji
i instytucji. Dzieki swojej eksperckiej wiedzy w zakresie metodologii kreatywnych, takich
jak Design Thinking, wspiera uczestnikbw w wypracowywaniu innowacyjnych rozwigzan

i rozwijaniu kompetencji interpersonalnych.

3.2. Partslife

Partslife jako partner finansowy projektu, odpowiada za:

e Finansowanie kampanii — zapewnienie s$rodkéw niezbednych do realizacji kampanii
edukacyjne;j.

o Wsparcie merytoryczne — whniesienie eksperckiej wiedzy dotyczgcej gospodarowania
odpadami opakowaniowymi, recyklingu oraz przepisow prawnych, co wzbogaca tresci

edukacyjne realizowane w ramach projektu.

Wspdipraca miedzy Fundacjg Inter Cars a Partslife opiera sie na jasnym podziale rdl
i wzajemnym uzupetnianiu kompetencji, co zapewnia skuteczng realizacje wspdlnych celow

zwigzanych z edukacja ekologiczna.



4. Harmonogram dzialan

4.1. Kluczowe terminy warsztatow i wydarzen

Realizacja Kampanii edukacyjnej przebiegata zgodnie z harmonogramem, obejmujgcym

kluczowe warsztaty, wydarzenia oraz etapy przygotowan:
Warsztaty wprowadzajgce i planistyczne:

e Zjazd stypendystow programu edukacyjno-stypendialnego Akcelerator w Warszawie
(22- 25.02.2024):

o Wyktad o odzysku opakowan prowadzony przez Partslife
(Pan Konrad Nowakowski)

o Wyktad nt. kampanii edukacyjnych
(prowadzenie: Filip Potoska Grupa NOWY®LAD)

o Warsztat wprowadzajacy do metody Design Thinking
(prowadzenie: Karolina Olszyriska QProgress).

o Warsztat dotyczacy prezentacji i wystgpien publicznych

(prowadzenie: Piotr Szymkowiak QProgress).

Warsztaty tematyczne i planowanie kampanii (prowadzenie: Grupa NOWY®tAD):

e Podstawy storytellingu:
o Pierwsza sesja- 10.04.2024
o Druga sesja- 14.04.2024
o Formaty i kanaty dystrybucji kampanii spotecznych:
o Pierwsze zajecia- 19.05.2024
o Kolejna sesja- 29.05.2024

Warsztaty metodg Design Thinking:

¢ Wprowadzenie do Design Thinking (prowadzenie QProgress):

o Warsztat online- 23.05.2024

10



Empatia: tworzenie person i analiza potrzeb:

o Warsztat online- 06.06.2024

Obéz letni dla stypendystow programu Akcelerator w Smardzewicach (23-30.06.2024):

Podczas obozu letniego przeprowadzono nastepujgce warsztaty w ramach Design Thinking:

e Generowanie rozwigzan

P:}HFE

(prowadzenie: QProgress). _—
ORGANIZACJA ODZ (-
OPAKOWAN S.A.

e Prototypowanie wypracowanych
scenariuszy (QProgress). B

e Testowanie koncepcji kampanii

(prowadzenie: QProgress i Grupa "
NOWY®LAD).

Oraz prezentacje stypendystéw wypracowanych przez nich koncepcji kreatywnych.

4.2. Termin realizacji kampanii

Kampania edukacyjna zostata zrealizowana w terminie od zawarcia umowy do dnia 10 marca

2025.

Wszystkie kluczowe etapy, w tym wypracowanie scenariuszy kampanii, produkcja
materiatdw audiowizualnych oraz ich publikacja i dystrybucja w mediach
spotecznosciowych, zakoriczono zgodnie z przyjetym harmonogramem.

Szczegbtowy przebieg dziatan byt monitorowany na biezgco, a harmonogram

aktualizowany w formie dokumentowej w odpowiedzi na potrzeby projektu.

11



5. Realizacja kampanii edukacyjnej

5.1. Wprowadzenie do koncepc;ji
Za przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii spotecznej Wybieraj warsztaty mqdrze

odpowiadali stypendysci programu Akcelerator Fundacji Inter Cars. Dwudziestu jeden uczniow
z catej polski, ze szkét technicznych na profilach motoryzacyjnych, logistycznych,
informatycznych i innych zwigzanych z motoryzacjg, miato za zadanie stworzy¢ projekt

kampanii edukacyjnej dotyczgcej problemu gospodarki odpadami opakowaniowymi.

Stypendysci, pod opieka treneréw, ale i mentordw, brali
udziat w kilkumiesiecznych warsztatach z zakresu
budowania kampanii spotecznych, storytellingu oraz
komunikacji. W trakcie zaje¢, podzieleni na zespoty
projektowe, wypracowali 3 kreatywne koncepcje kampanii

oraz pomysty na spot wideo, majgcy na celu podniesienie

Swiadomosci ekologicznej wéréd konsumentow.

Celem kampanii byto dotarcie do oséb korzystajgcych z ustug warsztatéow samochodowych
i zwrécenie ich uwagi na problem z odpowiednim gospodarowaniem odpadami

opakowaniowymi, powstatymi przy Swiadczeniu ustugi naprawy aut.

Za realizacje i profesjonalne
przetozenie jednej z wizji mtodziezy na
gotowe materiaty odpowiadata Grupa
NOWY®LAD, ktéora w ramach
wspotpracy przygotowata finalny

scenariusz kampanii i nadzorowata

proces produkcji materiatow.

W kampanii ,Wybieraj warsztaty madrze” istotnym elementem byto réwniez przekierowanie
odbiorcéw do informacji o Bazie danych o produktach i opakowaniach oraz o gospodarce

odpadami (BDO). BDO to zintegrowany system teleinformatyczny, ktéry odgrywa kluczowg role

12



w monitorowaniu i kontrolowaniu rynku gospodarki odpadami w Polsce. Spot kampanii
edukowat konsumentéw na temat potrzeby wyboru warsztatéw samochodowych dbajgcych
o prawidlowe gospodarowanie odpadami, jednocze$nie przekierowujgc do BDO jako
narzedzia wspierajgcego przejrzystos¢ i legalnosé¢ w gospodarce odpadami. Kampania w ten
sposob przyczynita sie do promocji systemowych rozwigzan, ktore wspierajg zréwnowazone

podejscie do ochrony srodowiska.

5.2. Produkcja materiatéw

Na podstawie wypracowanej przez ucznidéw wizji, agencja Grupa NOWY®LAD zrealizowata
profesjonalny spot kampanii spotecznej, ktorego gtdwnym celem jest edukacja oraz
podniesienie Swiadomosci ekologicznej
konsumentéw. Film zwraca uwage na
rosngcy problem odpadow
opakowaniowych powstajgcych podczas
ustug naprawy samochoddw i podkresla

znaczenie odpowiedzialnego

gospodarowania tymi odpadami.
Dodatkowo spot zacheca do Swiadomego wyboru warsztatéw samochodowych, ktére dbajg o

Srodowisko i przestrzegajg standardéw w zakresie recyklingu odpaddw.

Produkcja materiatéw obejmowata etap przygotowania scenariusza, realizacji zdje¢ oraz
postprodukcji, aby uzyska¢ wysokiej jakosci materiaty wideo, ktére skutecznie komunikujg
gtowny przekaz kampanii. Proces ten pozwolit na stworzenie angazujgcych i profesjonalnych

materiatdw audiowizualnych dostosowanych do wspdtczesnych standardéw medialnych.

W ramach kampanii stworzono:

o Gtéwny spot o dtugosci 1 min 20 sek., Wybieraj warsztaty, ktére dbajg o wszystko: Twoj

samochod i Srodowisko

e Dwie skrécone wersje spotu: 30 sek. i 15 sek., dostosowane do réznych formatow
(poziomego i pionowego),
o Teaser kampanii, majagcy na celu zaintrygowanie i zaangazowanie odbiorcéw przed

petnym startem kampanii.
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https://www.youtube.com/watch?v=V2ZxbfVBfTo
https://www.youtube.com/watch?v=V2ZxbfVBfTo

Produkcja materiatéw zostata zrealizowana we wspodtpracy z domem produkcyjnym Bosko,

ktéry odpowiadat za profesjonalng jako$¢ techniczng i wizualng projektu.

5.3 Dystrybucja materiatéw — publikacje w mediach, kampania ptatna,
wspotprace influencerskie

Obecnos$¢ w mediach online

Ze wzgledu na szerokg grupe docelowg kampanii, .
jaka sa kierowcy, postanowiono skierowaé temat do — wll‘

najwiekszych ogdlnopolskich portali internetowych.

Informacja prasowa dotyczgca kampanii podkreslata
jej unikalny aspekt — zaangazowanie uczniéw

technikow w stworzenie koncepcji kreatywne;.

Wyrézniato to kampanie na tle innych dziatan W domu segregujesz,
ale czy wiesz co dzieje sie z odpadami
spotecznych. Dzieki temu informacja o kampanii w Twoim warsztacie?

ZOBACZ SPOT WYMYSLONY PRZEZ UCZNIOW TECHNIKOW

zostata bezptatnie opublikowana w:

e trzech portalach ogdlnopolskich: Moto.Interia.pl, Moto.Gazeta.pl, Noizz.pl/Onet,
o dwdch portalach branzowych mediowych: Press, Nowy Marketing,

¢ jednym serwisie branzowym motoryzacyjnym: Motofaktor.

Podjeto réwniez prébe umieszczenia tematu kampanii w programach sniadaniowych (Dzien
Dobry TVN, Pytanie na Sniadanie, Halo tu Polsat). Jednak ze wzgledu na sytuacje powodziowa

w kraju (jesienig 2024), stacje zrezygnowaty z realizacji materiatu.
Obecnos¢ w social mediach
Kampania byta dystrybuowana poprzez kanaty online podmiotéw zaangazowanych w projekt:

¢ YouTube, Facebook oraz LinkedIn firmy Partslife;

e Profile Facebook, Instagram oraz LinkedIn firmy Inter Cars i Fundacji Inter Cars.

Dzieki obecnosci na platformach spoteczno$ciowych udato sie dotrze¢ do szerokiej grupy

odbiorcow zainteresowanych tematykg kampanii.
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Ptatna kampania performance

Budzet projektu przewidywat ptatne kampanie w mediach spotecznosciowych na dziatania
ukierunkowane na ruch oraz zaangazowanie w kanatach Partslife. Efekty dziatan kampanii

ptatnej:

e prawie 1,4 miliona zasiegu,

e prawie 10,5 miliona wyswietlen postow.

Dodatkowo, organiczny zasieg postéw opublikowanych przez Inter Cars i Fundacje Inter Cars

wynidst okoto 8 tysiecy odbiorcow.

Wspotprace influencerskie

W kampanii przewidziano wspotprace z dwoma influencerkami, ktérych dziatalnos¢ skupia sie

na tematyce ekologicznej i ktére cieszg sie zaufaniem oraz duzymi zasiegami:

0 "« Areta Szpura — aktywistka i autorka ksigzki "Jak uratowa¢

@fundacjaintercars

Zuspodpraa *-""‘;I Swiat?", promujgca zréwnowazony styl zycia oraz edukacje
? .~1'I-‘ TT:T‘l =

ekologiczna. Jej profil obserwuje 68,5 tysiecy oséb.

e Paulina Godrska — dziennikarka i edukatorka ekologiczna,
znana z angazujgcych tresci o minimalizacji odpadéw oraz
odpowiedzialnej konsumpcji. Jej profil obserwuje 127 tysiecy

= - os6b.
No i co ciekawe, cz¢s¢ kreatywna kampanii
edukacyjnej . Wybieraj warsztaty, ktére dbaja o
wszystkie: Twoj samochdd i srodowisko™
powstaka z udzialem uczniow ze szkol . . . .
technicznych, keorzy swoja praysziosc wigza 2~ Obie  influencerki opublikowaty po dwa zestawy trzech

motoryzacja i logistyka

Caly spot mozesz zobaczy i, a ja zachecam  StOFi€S, ktore wygenerowaty dodatkowe 20 tysiecy zasiegu

Wias do sprawdzenia swojego warsztatu &5 48§

-

dla kampanii.
2 Tu caty spot P

Dodatkowo bezptatnie informacje o kampanii zamiescit

Bartosz Ostatowski — znany kierowca wyscigowy i jedyny na Swiecie profesjonalny drifter
prowadzgcy samochdd stopa. Jego zaangazowanie zwiekszyto zasieg kampanii oraz

przyczynito sie do jej pozytywnego odbioru w $rodowiskach zwigzanych z motoryzacjs.
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Pozostate dziatania

W ramach komunikacji zwigzanej z
przedsiewzieciem, jednym z dziatan byta
takze prelekcja na temat tej inicjatywy
podczas Forum Darczyncéw, organizacji
wspierajacej rozwdj filantropii w Polsce.

Spotkanie miato miejsce  w ramach

wydarzenia podsumowujgcego pierwszy rok ' N d ' W .

funkcjonowania Deklaracji organizacji spotecznych a rzecz I;Iimatu. Menadzerka Fundacji
Inter Cars, Anna Stoboda, zaprezentowata gosciom konferencji zatozenia kampanii, proces jej
powstawania oraz osiggniete efekty. Wydarzenie to stanowito okazje do podkreslenia

zaangazowania organizacji w dziatania na rzecz ochrony srodowiska.
Data rozpoczecia kampanii

Kampania wystartowata 16 wrzesnia 2024 roku, jednak po kilku dniach komunikacja zostata
wstrzymana na tydzien z powodu sytuacji powodziowej w kraju. Po wznowieniu kampanii,

dziatania byty realizowane w zaplanowanej wczesniej formie.
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7. Podsumowanie i rekomendacje

7.1. Podsumowanie dziatan

Szacujemy, ze dzieki multikanatowemu zaplanowaniu kampanii, dziataniom performance i

publikacji materiatéw o akcji w mediach ogdlnopolskich, dotarliémy do ok. 4 miliondw oséb,

bedacych grupa docelowg akcji edukacyjnej. Sytuacja powodziowa i wstrzymanie komunikacji

na tydzien znaczaco utrudnita jej wiekszy zasieg.

W naszej ocenie, bardzo dobrg decyzjg byto osadzenie spotu na pomysle stworzonym przez

miodych stypendystdw Programu Akcelerator, co pomogto zainteresowa¢ kampanig media

i wzmocnito jej pozytywny odbidr.

Kampanie o takim zasiegu nalezy traktowaé jako jedno z narzedzi w dtugofalowym procesie

edukacji. Biorgc pod uwage skomplikowang tematyke, edukacyjny charakter spotu oraz

ograniczony budzet, osiggniete wyniki nalezy uznac za sukces.

7.2. Rekomendacje

=

Kontynuacja dziatan edukacyjnych: kampania powinna by¢ traktowana jako czesc
dtugofalowej strategii edukacyjnej. Ze wzgledu na ztozonos$¢ tematu, warto kontynuowac
podobne dziatania w przysztosci, biorgc pod uwage doswiadczenia z tej edyc;ji.
Zwiekszenie budzetu na dziatania performance: warto rozwazyé przeznaczenie wiekszych
$Srodkéw na dziatania performance, co umozliwi dotarcie do szerszej grupy docelowej.
Kontynuacja wspotpracy z influencerami: wspoétpraca z influencerami okazata sie
skuteczna. Warto zatem kontynuowaé wspdtprace z osobami o odpowiedniej widocznosci
i autentycznosci w tematach ekologicznych, aby dotrze¢ do jeszcze szerszej grupy
odbiorcow.

Optymalizacja wykorzystania medidw: z uwagi na budzet kampanii, warto skupi¢ sie na
dalszym wykorzystywaniu medidow online i social medidw, a takze rozwazy¢ bardziej

celowane dziatania w programach telewizyjnych ($niadaniéwki) o niskim koszcie.
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